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SOKNADSNR.: MV10

AUDHILD VIKEN
KONSEP I BUTIKK

Audhild Viken butikkane skal gjere det d handle til ei oppleving litt utanom
det vanlege. Butikkane skal framsta som venlege og gjestfrie, by pa et rikt
vareutval og samstundes vere oversiktlege.

Eit stort vareutval kan verke svaert uoversiktleg og frustrerade.
Difor er dei ulike varegruppene i Audhild Viken butikkane skilt
tydeleg frd kvarandre ved hjelp av tematisering.

Banner, fargekoder, plakatar og brosjyrer vert brukte til & gjere dei
ulike tema synlege. Temaet kan gjerne inspirere interigret elles, til
domes at ein byggjer ein “trollskog” i trollavdelinga. Eller set fram
ein gamal rokk/veviomradet med husflidsvarer.

Tematiseringa gjev Audhild Viken butikkane eigenart og gjer det
lettare for besokjande & hugse butikkane. Difor vert det og lettare

for dei a kome attende. Eller eventuelt fortelje andre om butikkane.

Hyllestystema skal haldast i lys beige og glas, slik at produkta kjem
klart og tydeleg fram.

Aklemensteret er ein berande del av profilen, og kan difor nyttast
pa ulike flater i butikkinterioret.

Profilfargane rosa og bla skal kun nyttast som sma innslag,
ikkje pa heile vegger eller andre store flater.



